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edition. Wiesbaden: VS. (third revised edition; first edition 1999, second edition 2004) 

10. Hepp, Andreas / Krönert, Veronika (2009): Medien – Event – Religion. Die Mediatisierung des 
Religiösen. Wiesbaden: VS. 

11. Forschungskonsortium Weltjugendtag (2007): Weltjugendtag 2005: Megaparty Glaubensfest. 
Erlebnis, Medien, Organisation. Wiesbaden: VS. 

12.  Hepp, Andreas (2004): Netzwerke der Medien. Medienkulturen und Globalisierung. Wiesba-
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10. Krotz, Friedrich / Hepp, Andreas (eds.) (2012): Mediatisierte Welten. Forschungsfelder und 
Beschreibungsansätze. Wiesbaden: VS. 

11. Hepp, Andreas / Höhn, Marco / Wimmer, Jeffrey (eds.) (2010): Medienkultur im Wandel. Kon-
stanz: UVK. 
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16.  Hepp, Andreas / Winter, Rainer (eds.) (2008): Kultur – Medien – Macht. Cultural Studies und 
Medienanalyse. Fourth edition. Wiesbaden: VS. 
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Gesellschaftstheorie in Zeiten tiefgreifender Mediatisierung. In: Soziologische Revue, 41(2), 
198-207. 
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between media, culture and society. In: Media, Culture & Society, 37 (2), 314-324. 
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tionen in einer globalisierten Welt. In: Averbeck-Lietz, Stefanie / Wessler, Hartmut (eds.): 
Grenzüberschreitende Medienkommunikation. Sonderheft der Zeitschrift M&K. Baden-Baden: 
Nomos, 19-39. 

23. Hepp, Andreas / Bozdağ, Çiğdem / Suna, Laura (2011): Mediale Migranten und die kommuni-
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und Weltorientierte: Typen der kommunikativen Vernetzung in der Diaspora. In: Medien & 
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27. Brüggemann, Michael / Hepp, Andreas / Kleinen-von Königslöw, Katharina / Wessler, Hartmut 
(2009): Transnationale Öffentlichkeit in Europa: Forschungsstand und Perspektiven. In: Pub-
lizistik, 54 (4),391-414. 

28. Hepp, Andreas / Wessler, Hartmut (2009): Politische Diskurskulturen: Überlegungen zur empi-
rischen Erklärung segmentierter europäischer Öffentlichkeit. In: Medien & Kommunikations-
wissenschaft, 57 (2), 174-197. 

29. Hepp, Andreas (2009): Transculturality as a perspective: Researching media cultures compar-
atively. In: Qualitative Social Research (FQS), 10 (1) (http: / / www.qualitative-research.net / 
index.php / fqs / article / view / 1221). [German: Hepp, Andreas (2009): Transkulturalität als 
Perspektive: Überlegungen zu einer vergleichenden empirischen Erforschung von Medienkul-
turen. In: Forum Qualitative Sozialforschung / Forum: Qualitative Social Research, 10 (1), http: 
/ / nbn-resolving.de / urn:nbn:de:0114-fqs0901267). 
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30. Hepp, Andreas (2009): Localities of diasporic communicative spaces: Material aspects of 
translocal mediated networking. In: Communication Review, 12 (4), 327-348. 

31. Hepp, Andreas et al. (2008): Segmentierte Transnationalisierung. Forschungsprojekt zum 
Wandel der EU-Öffentlichkeit. In: Journal Journalistik, 2 / 2008, 14-15. 

32. Hepp, Andreas / Wessler, Hartmut (2008): Interkultureller Dialog und Medien heute: Transna-
tionale und transkulturelle Kommunikation als Herausforderung. In: Medienimpulse, 2008, 15-
18. 

33. Hepp, Andreas (2007): Kommunikative Mobilität in der Diaspora: Eine Fallstudie zur kommu-
nikativen Vernetzung der türkischen Minderheiten-Gemeinschaft. In: Merz, 51 (6), 36-46. 

34. Hepp, Andreas (2007): Translocal media cultures: Networks of the media and globalisation. In: 
Medienwissenschaft Schweiz – Science des mass médias Suisse, 2007, 7-12. 

35. Berg, Matthias / Hepp, Andreas (2007): Musik im Zeitalter der Digitalisierung und kommunika-
tiven Mobilität: Chancen, Risiken und Formen des Podcastings in der Musikindustrie. In: Me-
dien & Kommunikationswissenschaft, 2007 (Sonderheft Musik), 28-44. 

36. Hepp, Andreas (2006): Kommunikative Mobilität als Forschungsperspektive: Anmerkungen zur 
Aneignung mobiler Medien- und Kommunikationstechnologie. In: Ästhetik & Kommunikation, 
135, 15-22. 

37. Hepp, Andreas (2006): Persönlich genommen: Plädoyer für eine andere Antragskultur. In: 
Aviso, 41, 6-7. 

38. Hepp, Andreas (2005): Kommunikationswissenschaft als Theoretisierung. In: Aviso, 38. 

39. Hepp, Andreas / Krönert, Veronika / Höhn, Marco (2005): Der XX. Weltjugendtag als Medien-
ereignis: Medien, religiöse Vergemeinschaftung und kultureller Wandel. In: Ästhetik & Kom-
munikation, 131, 99-106. 

40. Hepp, Andreas (2004): Netzwerke der Medien: Medienkulturen, Konnektivität und die Globali-
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41. Hepp, Andreas (2004): Jenseits territorialer Kulturvorstellungen. In: Ästhetik & Kommunikation, 
126, 27-34. 

42. Hepp, Andreas (2002): Beziehungsgeflechte. Zur Globalisierung der Medienkommunikation. 
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43. Hepp, Andreas (2002): Die Globalisierung der Medienkommunikation als Herausforderung. In: 
Medien Praktisch, Texte 5 ‚Medien und Politik’, 36-45. 

44. Hepp, Andreas (2001): Die Globalisierung von Medienkommunikation: Translokale Netzwerke 
und Deterritorialisierungen. In: Fachjournalist, 2001 (1), 7-9. 

45. Hepp, Andreas (1998): Die SWF 3 Radiocomics: Populäre Radiocomedy und ihre Aneignung. 
In: Medien Praktisch, 22 (2), 46-49. 

46. Hepp, Andreas / Winter, Rainer (1997): Cultural Studies und Sprachwissenschaft. Berüh-
rungspunkte, Positionen und Perspektiven. In: GAL-Bulletin. Zeitschrift für Angewandte Lingu-
istik, 26, 88-100. 

47. Hepp, Andreas (1997): Von der Interpretationsgemeinschaft zur häuslichen Welt. Zur Fern-
sehaneignung in Gruppen aus der Perspektive der Cultural Studies. In: Medien Journal, 1997 
(4), 39-48. 

48. Hepp, Andreas (1997): Cultural Studies: Medientexte und Kontexte. Ein Beitrag zur Interpreta-
tionsdebatte um ‘Terminator 2’. In: Medien Praktisch, 21 (2), 42-47. 
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49. Hepp, Andreas (1996): Beim Fernsehen sprechen. Medienkompetenz und die kommunikative 
Aneignung von Fernsehtexten. In: Medien Praktisch, 20 (2), 20-25. 

 
 

 
(e)  Book chapters 
 
1. Berg, Matthias / Hepp, Andreas (2018): A qualitative network approach to transmedia commu-

nication. In: Freeman, Matthew / Gambarato, Renira Rampazzo (eds.): The Routledge com-
panion to transmedia studies. London: Routledge (in print). 

2. Breiter, Andreas / Hepp, Andreas (2018): Die Komplexität der Datafizierung: Zur Herausforde-
rung, digitale Spuren in ihrem Kontext zu analysieren. In: Katzenbach, Christian / Pentzold, 
Christian / Adolf, Marian / Taddicken, Monika (Hrsg.): Neue Komplexitäten für Kommunikati-
onsforschung und Medienanalyse: Analytische Zugänge und empirische Studien. Berlin: Digi-
tal Communication Research (in print).  

3. Hepp, Andreas (2018): Katz, E. / Lazarsfeld, P. F. (1955): Personal influence. The part played 
by people in mass communication. In: Holzer, Boris / Stegbauer, Christian (eds.): Schlüssel-
werke der Netzwerkforschung. Wiesbaden: VS (in print). 

4. Hepp, Andreas / Kubitschko, Sebastian / Marszolek, Inge (2018): Einleitung: Die mediatisierte 
Stadt. Kommunikative Figurationen des Urbanen. In: Hepp, Andreas / Kubitschko, Sebastian / 
Marszolek, Inge (Hrsg.): Die mediatisierte Stadt: Kommunikative Figurationen des urbanen 
Zusammenlebens. Wiesbaden: VS (in print). 

5. Hepp, Andreas / Simon, Piet / Sowinska, Monika (2018): Zusammenleben in der mediatisier-
ten Stadt: Die kommunikativen Figurationen der urbanen Vergemeinschaftung junger Men-
schen. In: Hepp, Andreas / Kubitschko, Sebastian / Marszolek, Inge (Hrsg.): Die mediatisierte 
Stadt: Kommunikative Figurationen des urbanen Zusammenlebens. Wiesbaden: VS (in print). 

6. Hepp, Andreas (2018): Von der Mediatisierung zur tiefgreifenden Mediatisierung. Konstrukti-
vistische Grundlagen und Weiterentwicklungen in der Mediatisierungsforschung. In: Reichertz, 
Jo / Bettmann, Richard (Hrsg.), Kommunikation – Medien – Konstruktion. Braucht die Mediati-
sierungsforschung den Kommunikativen Konstruktivismus? Wiesbaden: Springer VS, 27-45. 

7. Bolin, Göran / Hepp, Andreas (2017): The complexities of mediatization: Charting the road 
ahead. In: Driessens, Olivier / Bolin, Göran / Hepp, Andreas / Hjarvard, Stig (eds.): Dynamics 
of mediatization. London: Palgrave, 315-331. 

8. Breiter, Andreas / Hepp, Andreas (2017): The complexity of datafication: Putting digital traces 
in context. In: Hepp, Andreas / Breiter, Andreas / Hasebrink, Uwe (eds.) (2017): Communica-
tive figurations. Transforming communications in times of deep mediatization. London: Pal-
grave, 387-406.  

9. Hepp, Andreas (2017): Kopfüber in die Datenströme. Den digitalen Wandel für Europa nutzen. 
In:  Schneider, Mirjam (ed.): Kann Kultur Europa retten? Bonn: BPB, 115-124. 

10. Hepp, Andreas (2017): Theory and empirically based theory development. In: Matthes, Jörg 
(ed.): International encyclopaedia of communication research methods. Malden: Wiley-
Blackwell, accepted with minor revisions. 

11. Hepp, Andreas / Breiter, Andreas / Hasebrink, Uwe (2017): Rethinking transforming communi-
cations: An introduction. In: Hepp, Andreas / Breiter, Andreas / Hasebrink, Uwe (eds.): Com-
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municative figurations. Transforming communications in times of deep mediatization. London: 
Palgrave, 3-14. 

12. Hepp, Andreas / Hasebrink, Uwe (2017): Kommunikative Figurationen. In: Mikos, Lothar / We-
gener, Claudia (eds.): Qualitative Medienforschung. Ein Handbuch. 2., revised edition. Kon-
stanz: UVK, 164-174. 

13. Hepp, Andreas / Hasebrink, Uwe (2017): Researching transforming communications in times 
of deep mediatization: A figurational approach. In: Hepp, Andreas / Breiter, Andreas / Hase-
brink, Uwe (eds.): Communicative figurations. Transforming communications in times of deep 
mediatization. London: Palgrave, 15-50.  

14. Hepp, Andreas / Roitsch, Cindy / Berg, Matthias (2017): Kontextualisierte Kommunikations-
netzwerkanalyse: Qualitative Netzwerkanalyse in der Kommunikations- und Medienforschung 
am Beispiel der mediatisierten Vergemeinschaftungshorizonte junger Menschen. In: Hollstein, 
Betina / Straus, Florian (eds.): Qualitative Netzwerkforschung. Konzepte, Methoden, Anwen-
dungen. Wiesbaden: VS, in print.  

15. Hepp, Andreas / Berg, Matthias / Roitsch, Cindy (2017): Mediengeneration als Prozess: Zur 
Mediatisierung der Vergemeinschaftungshorizonte von jüngeren, mittelalten und älteren Men-
schen. In: Krotz, Friedrich (eds.): Mediatisierung als Metaprozess. Wiesbaden: VS, 82-111. 

16. Hepp, Andreas / Simon, Piet / Sowinska, Monika (2017): Living together in the mediatized city: 
Young people’s communicative figurations of urban communitization. In: Hepp, Andreas / 
Breiter, Andreas / Hasebrink, Uwe (eds.): Communicative Figurations. Transforming commu-
nications in times of deep mediatization. London: Palgrave, 51-80. 

17. Hepp, Andreas / Hitzler, Ronald (2016): Collectivities in change: The mediatisation and individ- 
ualisation of community building from a subjective and figurational perspective. In: Kramp, Leif 
/ Carpentier, Nico / Hepp, Andreas / Kilborn, Richard / Kunelius, Risto / Nieminen, Hannu / 
Olsson, Tobias / Pruulmann-Vengerfeldt, Pille / Tomanić Trivundža, Ilija / Tosoni, Simone 
(eds.): Politics, civil society and participation: Media and communications in a transforming en-
vironment. Bremen: edition lumière, 133-150. 

18. Kramp, Leif / Hepp, Andreas (2016): Kultureller Wandel als Medienwandel. Zur Aktualität von 
Walter J. Ong. In: Ong, Walter J. (ed.): Oralität und Literalität. Die Technologisierung des 
Wortes. Wiesbaden: VS, vii-xxvi. 

19.  Averbeck-Lietz, Stefanie / Hepp, Andreas / Venema, Rebecca (2015): Communicative figura-
tions of financial blogging: Deliberative and moralizing modes of crisis communication during 
the eurocrisis. In: Eskjær, Mikkel Fugl / Hjarvard, Stig / Mortensen, Mette (eds.): The dynamics 
of mediatized conflicts. New York: Peter Lang, 71-89.  
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